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La feria DRUPA 2004 no soélo ha colmado las expectativas puestas en ella, sino que
ha desbordado todas las previsiones. Después de la fuerte contencion de los Gltimos
afios, el clima de inversion en el sector grafico y de medios ha mejorado de forma
ostensible.

Alrededor de 394.000 visitantes de 122 paises, 3.350 periodistas de 82 paises y mas
de 30.000 miembros del personal de las 1.862 empresas expositoras, repartidas en
18 pabellones, acudieron al certamen

Tal como se esperaba, el interés internacional por la DRUPA 2004 fue muy elevado:
el 55% de todos los visitantes procedian del extranjero, el conjunto de visitantes pro-
cedentes de Europa encabez6 la lista de visitantes internacionales, con un total de
128.300. Le siguieron los visitantes procedentes de Asia, que alcanzaron la cifra de
48.200

Ya se pueden anunciar las fechas de la proxima edicion, se celebrara del 29 de mayo
al 11 de junio de 2008 en Diisseldorf.

Y también tenemos fecha para la préxima cena anual de la Asociacion que sera el
viernes dia 12 del proximo mes de noviembre, en el restaurante Huerto de Santa
Maria (El Puig).
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Heidelberg y Hartmann

en Drupa 2004

rupa constituye, sin duda alguna, la exposicion mas impresio-

nante de maquinaria grafica mundial. Es una feria en la que

todos los fabricantes presentan sus novedades y desarrollos
pues es una excelente plataforma para la difusién del conocimiento
entre los empresarios y profesionales.

Su periodicidad - cada cuatro afios - es la adecuada para que el
visitante pueda apreciar la evolucion de las tecnologias.

Drupa 2004 se celebr6 del 6 al 19 de mayo pasado, recibié a mas
de 350.000 visitantes y fue un exponente claro de la vitalidad de la
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para los empresarios. Por tal motivo la empresa procura que cada clien-
te pueda ser atendido por el comercial o experto técnico con quien
mantiene una larga y estrecha relacion.

Una feria como Drupa tiene dos finalidades principales, en primer
lugar la venta de equipos, la consecucion de pedidos que llenen la pro-
duccion de las distintas fabricas, esto es valido para todos los provee-
dores.

Otro aspecto de las ferias es la oferta de informacién que, de una
manera eficaz, se concentra en unos dias y permite, al empresario y pro-
fesional, hacerse una idea de las tendencias presentes y las de futuro.

Como en otras ocasiones, Heidelberg present6 una buena seleccion
de los equipos y sistemas que forman su programa actual. La instala-
cion de dichos equipos constituyé un esfuerzo extraordinario en térmi-
nos de personas, maquinaria y organizacion logistica. Valié la pena
pues todas las encuestas de opinion, efectuadas durante y al final de la
feria, mostraron la alta valoracién que los visitantes dieron a los pabe-
llones ocupados por Heidelberg.

La gama expuesta incluydé maquinaria de todos los tipos y especia-
lidades. Desde los **computer to plate™ y flujos de trabajo en la preim-
presion a las maquinas de imprimir de formatos y especificaciones
diversas, asi como los sistemas de acabado (plegadoras, embuchado-
ras). En este apartado es también destacable la presencia de los siste-
mas de corte Polar, de cuyos resultados en Drupa se da informacion
maés adelante.

Junto a los equipos (todos en funcionamiento durante la feria)
Heidelberg también dedic6 areas a la formacion, con la potente pre-
sencia de la Print Media Academy. Otro sector ofrecia informacion sobre
el respeto al medio ambiente, junto a demostraciones sobre las posibi-
lidades presentes y futuras para el diagnéstico remoto de las maquinas.

HARTMANN EN DRUPA
Hartmann desplazé a toda su red comercial a Drupa, durante todos

los dias del certamen. Esta comprobado que en la industria gréafica, en
cuanto se refiere a bienes de inversion, la confianza personal es clave

{2 Hartmann

A Buhrmann Company
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EXCELENTES RESULTADOS

Heidelberg consiguié en Drupa un excelente resultado, muy supe-
rior a las previsiones mas optimistas que la compafiia habia realizado.

En el caso de Espafia, la labor de Hartmann y la calidad Heidelberg
obtuvo el reconocimiento de los profesionales. Este reconocimiento se
concretd en un nimero importante de pedidos, que confirmé la con-
fianza en el futuro que comparte el sector.

Los pedidos conseguidos se reparten de forma proporcionada en
los distintos equipos que forman la gama actual, desde la preimpresion
al acabado.

Drupa tiene también incidencia en la sociedad. Una incidencia que
no se circunscribe solamente al mundo profesional gréfico.

Durante los dias de feria, el stand de Heidelberg recibid la visita de
dirigentes de otras industrias que, con mayor 0 menor intensidad, se
relacionan con las Artes Gréficas. Merece una mencion especial la opi-
nién vertida por los altos cargos de importantes instituciones financie-
ras: Quedaron convencidos de que la industria grafica es un sector de
futuro que por la utilizacién eficaz de los avances tecnoldgicos, crecera
en las proximas décadas.

En el stand de Heidelberg, la interaccién de equipos de la tecnolo-
gla mas avanzada, la presencia de profesionales de todos los paises,
junto a las operaciones que se concretaban y firmaban, se vivia en un
clima de optimismo y confianza.
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XV MASTER EN ARTES GRAFICAS

XIl ESPECIALISTA EN DISENO GRAFICO EDITORIAL

Disefio grafico. Gestion de color. Tecnologias gréaficas.

El Master en Artes Gréaficas y el Titulo de
Especialista en Disefio Grafico Editorial persigue los
siguientes objetivos: actualizar y completar conoci-
mientos de los profesionales en artes graficas, for-
mar técnicos postgraduados en éareas de las artes
gréficas, servir de marco para el desarrollo de nuevas
tecnologias de gestion en el campo de las artes gra-
ficas e impulsar la creacién de ensefianzas regladas
en artes graficas a todos los niveles: especialista,
técnico y directivo.

El curso esta dirigido a titulados universitarios y a
todas aquellas personas que deseen obtener un nivel
de conocimientos y destreza suficiente para desarro-
llar su actividad profesional en las areas de la comu-
nicacion gréafica y visual, utilizando herramientas y
dispositivos de tecnologia informatica.

ESTRUCTURA DEL CURSO

El Master en Artes Graficas esta organizado por gru-
pos de contenido. Cada grupo estad compuesto por
asignaturas con una valoracion equivalente en crédi-
tos segun su duracion, 1 crédito = 8 horas, habi-
tualmente. Los alumnos pueden matricularse libre-
mente de las asignaturas que deseen hasta obtener
el total de créditos necesarios para obtener la titula-
cion, segun se indica en el apartado siguiente.

TITULACIONES

Certificado de asistencia. los alumnos que asistan
como minimo al 80% de la duracion del médulo.
Certificado de aprovechamiento. los alumnos que
habiendo cumplido las condiciones de asistencia
superen las pruebas correspondientes.

Master en Artes Graficas: los alumnos que habiendo
superado asignaturas por un equivalente a 50 crédi-
tos realicen con éxito la tesina master y posean la
titulacion universitaria requerida para su tramitacion
(licenciatura universitaria).

Artes Graficas

Especialista en Disefio Grafico Editorial: los alumnos
que habiendo superado asignaturas por un equiva-
lente a 25 créditos realicen con éxito la tesina espe-
cialista.

El contenido se estructura en cuatro grupos:

GRUPO I:

Herramientas del DG&E.

Introduccion al sistema, Maguetacion por ordenador,
Disefio grafico por ordenador, Tratamiento de la ima-
gen I, Tratamiento de la imagen Il, Originales digita-
les, Filmacion,

GRUPO II:

Principios y bases del disefio.

Metodologia del proyecto grafico, Arquitectura tipo-
grédfica y maquetacion, Identidad corporativa,
Direccion de Arte en Publicidad.

GRUPO IlII:

Bases de las artes gréficas.

Procesos de impresion, Gestion de Color I, Gestion
de color II.

GRUPO 1V:

Produccion en la industria gréafica.

Trazado y montaje asistido por ordenador, Materias
primas, Control y gestion de la calidad, Direccion y
gestion de la industria gréfica.
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V MASTER UNIVERSITARIO EN APLICACIONES

MULTIMEDIA PARA INTERNET

Produccion audiovisual. Integracién multimedia. Publicacion on-line.

Comercio electrénico.

El Méster en Aplicaciones Multimedia para Internet
tiene como objetivo fundamental el proporcionar
todos aquellos conocimientos necesarios para el
desarrollo de aplicaciones multimedia para ser dis-
tribuidas en la red en cualquiera de sus vertientes:
video y audio digital, streaming, comercio y publici-
dad electronica, presentaciones corporativas, libro
electrénico, realidad virtual, juegos, terminales
moviles, etc.

Esta dirigido a profesores, postgraduados universita-
rios, disefiadores, publicistas, periodistas, especia-
listas en imagen y sonido y profesionales que quie-
ran formacion especifica en algin campo de la mul-
timedia.

El Master en en Aplicaciones Multimedia para
Internet esta organizado por grupos de contenido.
Cada grupo estd compuesto por asignaturas con una
valoracion equivalente en créditos segun su dura-
cion, 1 crédito = 8 horas, habitualmente. Los alum-
nos pueden matricularse libremente de las asignatu-
ras que deseen hasta obtener el total de créditos
necesarios para obtener la titulacion, segin se indi-
ca en el apartado siguiente.

TITULACIONES

Se podran obtener las siguientes titulaciones en fun-
cion de las horas matriculadas.

MATRICULA

El plazo de matricula permanecera abierto a partir del 1 de
Septiembre

de 2004 hasta segun titulaciones:

Méster en Artes Graficas 12/10/2004
Especialista en Disefio Grafico Editorial 12/10/2004
Master en Aplicaciones Multimedia para Internet 05/11/2004
Titulo de Especialista en Produccion Multimedia  05/11/2004

La preinscripcion debera realizarse en la Secretaria del Master en
Artes Gréficas, situada en el edificio de la Escuela Técnica Superior

Certificado de asistencia. Los alumnos que asistan
como minimo al 80% de la duracién del mddulo.
Certificado de aprovechamiento. Los alumnos que
habiendo cumplido las condiciones de asistencia
superen las pruebas correspondientes.

Méster en Aplicaciones Multimedia para Internet.
Los alumnos que habiendo superado asignaturas por
un equivalente a 50 créditos realicen con.éxito la
tesina master y posean la titulacion universitaria
requerida para su tramitacion (licenciatura universi-
taria).

CONTENIDOS

GRUPO I: Conceptos Web - Sistema Operativo -
Disefio Grafico y Animacion vectorial - Programacion
HTML/XML - Edicién de Recursos Gréaficos - Disefio
Grafico de Interfaces - Integracion Web - Disefio de
Aplicaciones Web - Creacion y edicion de audio digi-
tal - Edicion de Video Digital - Programacion
JavaScript - Postproduccion de Video - Integracion
de bases de datos en paginas Web - Programacion
Java.

GRUPO II: Publicaciones electrénicas - Realidad vir-
tual - Administracion de Derechos Digitales - E-
Business - Disefio Web para Dispositivos moviles -
Gestion de proyectos - Taller de Disefio Web | - Taller
de Disefio Web Il - Taller de Disefio Web III.

de Ingenieria del Disefio de la Universidad Politécnica de Valencia.
Informacion:

Tel. 963 877 064. Fax: 963 877 958. / e-mail: info@mag.upv.es
http://www.mag.upv.es/online/

Para realizar la preinscripcién puede hacerlo también desde la
pagina web en la seccion de inscripcion.

Si desea recibir informacién o el sobre de inscripcion puede solici-
tarlo también en nuestra pagina web y lo recibird en casa por
correo postal.

WWW.mag.upv.es

Artes Graficas
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Demanda creciente. Impresiones constantes. Speedmaster SM 52.

El formato 35 x 50 demanda una gran flexibilidad. La Heidelberg
Speedmaster SM 52 es la maquina de imprimir,de 1a 8
colores, mejor equipada que le permite hacer frente a las mas
exigentes demandas actuales o futuras. Con el sistema de

{2 Hartmann

A Buhrmann Company

humectacién Vario y la capacidad de imprimir soportes de
hasta 0,6 mm. la Speedmaster SM 52 le ofrece la maxima
productividad. Es la versatilidad que usted espera del principal
proveedor de soluciones para la industria grafica.
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AGFA &

Las muestras de embalajes de alta calidad son un claro ejemplo del poder de la impresion.

on ocasion del congreso DigiPack, Agfa exhibira sus ultimas
novedades en tecnologia de tramado, aplicaciones de conver-
sion de color e impresién por inyeccion de tinta para embala-
jes. La empresa ha producido una importante coleccion de muestras
con distintos sustratos con una calidad de impresion sin precedentes.
El congreso DigiPack se celebrara en el recinto Cité des Sciences et de
I'Industrie, Porte de la Vilette, Paris (Francia), los dias 5 y 6 de octubre
de 2004. En el congreso también participaran dos representantes de
Agfa.
En el stand de Agfa se exhibird el producto :Sublima Value Box, una
coleccion importante de muestras de impresion de embalajes que Agfa
ha preparado para exhibir el poder de la impresion. Gracias a la tec-
nologia de tramado de modulacion cruzada de :Sublima, las muestras
incluidas en :Sublima Value Box presentan un nuevo nivel de calidad
en la impresion en color. ;Sublima permite una impresion con lineatu-
ras de trama elevadas sin que ello suponga ningln esfuerzo adicional
en maquina.
Sublima Value Box incluye muestras para los siguientes tipos de apli-
caciones:
« Carton ondulado: muestras con lineaturas de trama que oscilan
entre 100 y 154 Ipp y que utilizan rodillos anilox de 305, 355 y 500
Ipp.
« Estuches plegables: muestras de los sectores de alimentacion, cos-
mética, agricultura y mercados especializados con lineaturas de trama
de 210, 240, 280 y 340 Ipp.
« Sustratos flexibles: con cinco muestras de impresion de flexografia y
un grado de detalle excepcional, gradaciones suaves y una calidad de
color sin igual. Las lineaturas de trama empleadas son 154, 188y 212
Ipp.
« Etiquetas impresas con tecnologia en offset, flexografia e impresion
tipogréfica sobre papel, plastico y laminas de metal con una lineatura
de trama de 212 Ipp.
""Hemos creado todas estas muestras para demostrar las posibilidades
que ofrece hoy en dia la tecnologia de impresion de embalajes™,
comenta Kris Vangeel, director de la division de embalajes de Agfa.
""Hemos podido comprobar que el tramado de la tecnologia: Sublima
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va mas alla incluso de lo que pensdbamos. Independientemente de la
aplicacion o el sustrato, esta tecnologia permite crear embalajes con
un aspecto tan extraordinario que se venden solos."

La confeccion de las muestras incluidas en: Sublima Value Box llevo a
los especialistas de Agfa a colaborar con empresas como Miller
Graphics Belgium, The Reynders Group, Belfort International, Segers &
Balcaen, AMCOR International, Maes Printing Deluxe y VPK Packaging
Group.

Agfa dispone de una gran gama de sistemas CtP, planchas offset, peli-
culas, programas de gestion del flujo de trabajo, conversion de color,
gestion de color y tramado ademas de sistemas de impresion de prue-
bas digitales para el sector de la impresion de embalajes y la transfor-
macion. Desde la adquisicion de :Dotrix, la empresa también brinda
una maquina digital por inyeccion de tinta para la impresion de emba-
lajes.

Representantes de Agfa en el congreso.

Agfa tiene previstas las presentaciones siguientes en el congreso
DigiPack:

= "Impresion digital: soluciones especificas' a cargo de Geert Van den
Hole, director de: Dotrix de aplicaciones para embalajes, etiquetas,
punto de venta y productos especializados. Van den Hole tratara de las
aplicaciones de inyeccion de tinta emergentes, de los clientes de refe-
rencia y de los elementos que inciden en los costes.

= "Reducir el namero de colores afiadiendo dos™, a cargo también de
Kris Vangeel. Vangeel identifica en esta ponencia las oportunidades de
ahorro que brindan los modelos de impresion actual y presentara la
herramienta de conversion de software :Alterno, asi como la tecnolo-
gia de tramado de modulacion cruzada :Sublima. El funcionamiento
de :Alterno se basa en sustituir la gran cantidad de colores que sue-
len utilizarse en la impresién de embalajes por menos colores, defini-
bles por el usuario, y por cuatricromia. Es un modo que permite redu-
cir el consumo de tinta, los tiempos de preparacion y los residuos de
material. En los modelos actuales, los colores adicionales vienen pre-
definidos. :Alterno no solo funcionara con tramado FM (con modula-
cion de frecuencia, como :CristalRaster), sino que también lo haré con
tecnologias de tramado de modulacion cruzada como: Sublima.



Los Fabricantes de Tintas Europeos
transmiten a Pantone su malestar

ASEFAPI - Asociacion Espafiola de Fabricantes de
Pinturas y Tintas de Imprimi, se ha unido a EuPIA, La
Asociacion Europea de Fabricantes de Tintas, en su queja a
Pantone Inc, por las cada vez mas frecuentes divergencias
entre las distintas ediciones de las guias Pantone.

A pesar de que las guias Pantone Inc., solo pueden ser-
vir como orientacion la tarea se complica cuando el cliente y
el proveedor manejan guias que, bajo la misma referencia,
presentan matices distintos.

Otro de los problemas detectados es la pérdida de cali-
dad de guias antiguas que ya no conservan sus cualidades e
incluso diferencias dentro de las mismas ediciones. Se ha lle-
gado a dar la paradoja de tener que preparar distintas for-
mulas para una misma referencia Pantone pero diferencian-
do el cliente que lo solicita en funcion de su guia Pantone
personal.

En una carta dirigida por EUPIA a Pantone Inc, se solicita
que la empresa informe de la posibilidad de diferencias entre
ediciones y proponga al usuario sistemas para asegurar su
conformidad con los colores elegidos.

También se ha solicitado a Pantone Inc, que defina el
papel que debe jugar delta E, y que especifique el aceptado
en la produccion de sus Guias de Color.

La situacion es preocupante ya -
que se producen constantes con- a4 o
flictos ante la evidencia de que la :
guia Pantone no puede utilizar- '
se como estandar universal v ""-.
sino como que requiere
acuerdo expreso entre Ias \
partes para evitar pro- oS T
blemas. farmula guide
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erox ha anunciado su nueva identidad corporativa. Bajo la

premisa de dar a conocer el extenso portafolio de produc-

tos y servicios relacionados con la gestion de los docu-
mentos, la compafila ha decidido sustituir su rdbrica corporativa
""Xerox -The Document Company' por ""Xerox™. De esta manera,
se culmina un proceso que se inicié en 1994 y que perseguia des-
vincular a Xerox de su imagen de fabricante de fotocopiadoras y
posicionarla como empresa lider en el mercado de gestién docu-
mental.

"Sin duda alguna, los clientes asocian Xerox con experiencia
en la gestion documental. La marca Xerox es muy fuerte y nuestro
portafolio nunca ha sido tan completo™, afirma, Anne Mulcahy, CEO
y presidente de Xerox." El nuevo logotipo pretende ofrecer una
nueva manera de ver la compafiia: el socio en que confian las
empresas para disponer no sélo de la mejor tecnologia sino de los
mejores servicios y gestion documental™.

En el material publicitario y de marketing, el nuevo logotipo ira
acompafiado de la frase "'Technology. Document Management.
Consulting Services." en un intento de comunicar el valor afiadido
y productividad que ofrece Xerox a pequefias y grandes empresas,
imprentas y sector de artes gréficas.

EL STAND DE XEROX EN DRUPA 2004 RECIBIO MAS DE
108.000 VISITAS

Xerox ha confirmado el éxito de la feria drupa 2004, celebrada
en Diisseldorf entre los dias 6 a 19 de mayo. La muestra se cerré
con mas de 108.000 visitantes registrados a su stand, casi 30.000
més de lo que se habia previsto, sin contar con el nimero de visi-
tantes de paso, que no tuvieron tiempo para registrarse y que
podria aumentar atn mas la cifra total de asistentes.

"Drupa 2004, ha sido para Xerox una excelente plataforma
para mostrar los nuevos productos y soluciones de flujo de trabajo
asi como un importante argumento de ventas en cuanto al nivel de
consultas y reservas confirmadas que hemos recibido en esta feria
internacional™, afirma Armando Zagalo de Lima, presidente de
Xerox Europa. "'La respuesta y el nivel de interés por el stand de
Xerox muestran que el sector de las artes graficas se encuentra
ahora en mejor forma después de haber tenido que afrontar impor-
tantes retos durante los Gltimos afios. Ha sido un drupa 2004 extra-
ordinario para la compafiia y ha superado todas nuestras expecta-
tivas."

Durante la edicion de
2004 de Drupa, Xerox
cumplié con creces todas
sus
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XEROX

expectativas de ventas al recibir pedidos de todo el mundo, tando
de nuevos clientes como de los ya existentes, de sus principales
modelos de equipos de impresion en color y en blanco y negro,
entre los que se incluyen la prensa de produccion digital Xerox
DocuColor iGen3™ vy el resto de prensas de color digital de la
gama DocuColor™, el sistema de produccion recientemente lanza-
do, la copiadora/ impresora Xerox Nuvera™ 100 y 120, Xerox
DocuPrint™ 525 CF, la linea de produccion de publicaciones Xerox
DocuTech™ o las impresoras en red Phaser en color y blanco y
negro.

En este sentido, Andreas Winters, director comercial de la com-
pafiia alemana rewi druckhaus Reiner Winters GmbH confirmo, en
drupa 2004, la adquisicion de otro sistema de impresion digital
Xerox en blanco y negro que se usara para imprimir manuales, folle-
tos, catalogos en hojas sueltas y trabajos comerciales de tiradas
cortas. ""Una vez mas hemos elegido a Xerox, porque el nuevo Sis-
tema de impresion no sélo satisface nuestras necesidades especifi-
cas de papel sino porque también ofrece una extraordinaria calidad
y la mejor relacion coste / beneficios comparada con otros compe-
tidores™, declara Winters.

Xerox Francia también cerré acuerdos importantes como la
firma de 8 prensas iGen3 para seis clientes. La compafiia de envios
por correspondencia Maileva recibird la entrega de dos de las pren-
sas iGen3, junto con una Xerox DocuPrint 155, mientras que Modus
Media International (MMI), una compafiia de servicios de cadenas
de suministros de alta tecnologia que procesa mas de mil millones
de niimeros de piezas para sus clientes cada afio, va a instalar una
iGen3 para ayudar a mantener el ritmo de la demanda de sus volu-
menes de impresion.

Xerox también hizo demostraciones del primer sistema de flujo
de trabajo, basado en estandares de la industria, que permite a las
impresoras usar tecnologia de diferentes fabricantes para gestionar
un trabajo desde su creacion a través del programa de certificacion
de socios Xerox FreeFlow.

El nuevo sistema combina software de Xerox, Creo, y Adobe
Systems y utiliza PDF para los archivos de impresion y JDF (forma-
tos de definicion del trabajo) para fichas de trabajo electrénicas,
agilizando y simplificando todo el proceso de impresidn. La solucion
de flujo de trabajo digital Xerox FreeFlow™ se ha creado también
a partir de ofertas de software modular de Xerox y de mas de un
centenar productos de socios comerciales.

La investigacion comercial de Xerox, llevada a cabo en el stand
durante la dos semanas de la feria, demostro que el 75% de los
visitantes de la feria crefa que la presencia global de Xerox en
Drupa era la mejor. El 85% dijo que el mensaje de marketing de
Xerox habia sido claro y preciso y el 86% dijo que la presentacion
de los productos y servicios de Xerox era vanguardista e innovadora.

—— . iy
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noticias

El pasado 1 de julio ha entrado en vigor el articulo 43,
(apartado 1 letra f) de la Ley 58/2003, de 17 de
diciembre, General Tributaria (BOE del 18 de diciembre)
que introduce determinadas novedades en la regulacion de la
responsabilidad en el &mbito tributario. Dicho articulo esta-
blece que son responsables susidiarios *'Las personas o enti-
dades que contraten o subcontraten la ejecucion de obras o la
prestacion de servicios correspondientes a su actividad eco-
noémica principal, por las obligaciones tributarias relativas a
tributos que deban repercutirse o cantidades que deban rete-
nerse a trabajadores, profesionales u otros empresarios, en la
parte que corresponda a las obras o servicios objeto de la con-
tratacion o subcontratacion™.

Asimismo, "'la responsabilidad prevista en el parrafo ante-
rior no sera exigible cuando el contratista o subcontratista
haya aportado al pagador un certificado especifico de
encontrarse al corriente de sus obligaciones tributarias emiti-
do a estos efectos por la Administracion tributaria durante los

12 meses anteriores al pago de cada factura correspondiente
a la contratacion o subcontratacion™.

También cabe destacar que dicho supuesto de responsabi-
lidad no seré de aplicacion a las obras o prestaciones de
servicios contratadas o subcontratadas y cuya ejecucién o
prestacion se haya iniciado con anterioridad a la entrada en
vigor del citado texto legal (1 de julio de 2004).

En relacion con lo anterior la Direccion General de tributos
ha publicado (BOE n° 173 de 19 de julio de 2004) la RESO-
LUCION 2/2001, de 16 de julio, relativa a la responsabili-
dad de los contratistas o subcontratistas regulada por dicho
articulo 43 con el fin de aclarar aquellos puntos que han cre-
ado cierta controversia:

1. El concepto de actividad econdmica principal, y
2. La emision del certificado especifico que se regula en la
norma.

Gabinete de Abogados a disposicion del Asociado.
Asesoria Fiscal.

Asesoramiento y tramitacion de Subvenciones.
Asesoramiento en la gestion de residuos toxicos.
Participacion directa en la Negociacién del Convenio
Nacional.

Asesoramiento en Riesgos Laborales.

Representantes en Camara de Comercio, CEV, CEPYME,
Federacion Nacional, etc.

Participacion directa en Comité AENOR.

Convenios con Banca y empresas privadas

Bolsa de Trabajo.

Formacidn especifica para las Artes Graficas.
Pagina WEB en Internet, con directorio de nuestros
asociados por actividad.

Gestion, tramitacion y realizacion de viajes a las
principales ferias del sector.

Realizacion de informes sobre trabajos en litigio.
Comunicaciones puntuales de nuevas leyes y
normas que afecten al sector.

Si desea pertenecer a esta Asociacion, rellene estos datos y envie este cupdn a:
Asociacion de Industriales Gréaficos de Valencia -PI. Mariano Benlliure, 9, 2° 46002 Valencia
0 contacte con nosotros en el e-mail:asoagval@mag.upv.es - www.mag.upv.es/asoagval/index.html

Nombre y Apellidos:
Empresa:

Direccion:

Teléfono:
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La globalizacion en el sector grafico

Segln el FMI: La "globalizacion™ econdmica es un proceso histérico,
el resultado de la innovacidon humana y el progreso tecnoldgico. Se refie-
re a la creciente integracion de las economias de todo el mundo, espe-
cialmente a través del comercio y los flujos financieros. En algunos casos
este término hace alusion al desplazamiento de personas (mano de obra)
y la transferencia de conocimientos (tecnologia) a través de las fronteras
internacionales. La globalizacion abarca ademas aspectos culturales, poli-
ticos y ambientales de gran envergadura, pero que en este escrito no
vamos a analizar.

En su aspecto mas basico la globalizacion no encierra ninglin aspec-
to misterioso. El uso de este término se utiliza cominmente desde los afios
ochenta, desde que los avances tecnoldgicos han ido facilitando y acele-
rando las transacciones internacionales desde puntos comerciales y finan-
cieros. Es la prolongacion del méas alla de las fronteras nacionales de las
mismas fuerzas del mercado que durante siglos han operado a todos los
niveles de la actividad econdmica humana: en los mercados rurales, las
industrias urbanas o los centros financieros.

Los mercados promueven la eficiencia por medio de la competencia y
la division del trabajo, es decir, la especializacion que permite a las perso-
nas y a las economias centrarse en lo que mejor saben hacer. Gracias a la
globalizacion, es posible beneficiarse de mercados cada vez mas vastos en
todo el mundo y tener mayor acceso a los flujos de capital y de la tecno-
logia, y beneficiarse de importaciones mas baratas y mercados de expor-
tacion mas amplios. Pero los mercados no garantizan necesariamente que
la mayor eficiencia beneficiara a todos, los paises deben estar dispuestos
a adoptar las politicas necesarias y, en el caso de los paises mas pobres,
necesitan el respaldo de la comunidad internacional a tal efecto.”

Los clientes que estan inmersos en la adecuacion de su negocio a
esta nueva economia tienden a una descentralizacion fisica, no existe una
central como tal, sino innumerables centrales especializadas y muchas
veces deslocalizadas. Podemos observar que muchas empresas llevan la
“atencion al cliente” desde Irlanda, lugar donde las comunicaciones
actualmente son las més baratas, los asuntos financieros desde la oficina
en Nueva York , la fabricacién en Asia, etc. Todo lo anterior hace pensar
que si dicha filosoffa se instaura en todas las areas de consumo y produccion
de una empresa, que parece ser que si, la parte de produccion gréfica ya tiene
el turno reservado para ser un elemento mas, dentro de este proceso.

De lo anteriormente citado, y sin hacer un andlisis demasiado profun-
do, podemos hacer una extrapolacion a nuestra realidad, nuestro cliente
grande se hace mas grande y a la vez menos comprometido.

Como esto ya esta pasando y es una circunstancia generalizada, otras
empresas graficas toman determinaciones que son estratégicas, focali-
zando la captacion de clientes un peldafio més abajo de su capacidad pro-
ductiva., craso error. Otros ya lo estan haciendo... como si de una tormen-
ta perfecta se tratara, las pequefias empresas graficas (gracias a la tecno-
logia se encuentran en los minimos de produccién de las medias y estas
en la de las grandes) a la vez que han perdido la produccién de su clien-
te pequefio, que ahora realiza su produccion grafica en su propia oficina
y la distribuye electrénicamente, compite en el mercado por el mismo
cliente, siendo muchas veces su valor afiadido una mera subcontratacion.
El triste final de toda esta historia es que esta filosofia navega de arriba
abajo en todo el sector y dicha subcontratacion se produce en todo el
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ambito de mercado, bajando los margenes de beneficio, aumentando el
riesgo financiero y migrando las grandes producciones fuera de nuestra
comunidad en el mejor de los casos o fuera de nuestras fronteras nacio-
nales.

El efecto directo es que los pedidos grandes son mas grandes, los
pequefios son una mera anécdota y los medios quedan dentro de un
campo de batalla donde la rentabilidad roza extremos de dumping, con-
virtiendo a las empresas gréficas en meros distribuidores de papel.

Vds. podran pensar que sus empresa estan muy especializadas, que
esto no les va a afectar. Es Vd. un hombre con suerte si después de un ana-
lisis un poco mas profundo sigue pensando lo mismo. Sélo tiene que
situarse en un panorama mental; a su izquierda una muy alta tecnologia
accesible a todo el mundo y a su derecha a cualquier competidor genéri-
co (capaz de subcontratar) o especifico (que realmente sea su competen-
cia directa).

La globalizacién crea competidores genéricos y especificos en nuestro
sector a todos los niveles. Incluso a nivel politico. Una de las frases en boca
de la clase politica es * dame los argumentos necesarios para que esa idea
sea defendible’ , estos argumentos si no estan en la linea de una mejora
de la competitividad, posiblemente nadie pueda hacer nada por nosotros.
Porque uno de los elementos clave en esto de la globalizacion es el efec-
to de las politicas de bajos costos salariales que determinados paises
fomentan para la atraccion de la produccién a su territorio. Este elemen-
to que parece que preocupa no solo a empresarios sino también a todos
los trabajadores tiene la solucion institucional en dos vias principales, la
de la especializacion e innovacion constante por parte de la empresa, es
decir; competitividad y la formacién por parte del trabajador, es decir; fle-
xibilidad.

Creo que también podriamos afiadir que el hecho de saber dimensio-
nar la empresa es la pieza clave, para no acabar antes de empezar, sobre
todo en un mundo globalizado.

Se establecen una serie de objetivos concretos con la premisa de
entender la globalizacion en este sector como un camino irreversible y
dotar al sector de una herramienta que nos permitiera entrar directa o
indirectamente donde nuestro sector cambia:

< Establecer un marco competitivo de las empresas valencianas dentro del
mercado de las grandes producciones.

< Aplicar una politica sectorial defendible por nuestras instituciones regio-
nales y nacionales ante los foros europeos.

< Incorporar una herramienta de adecuacion a la realidad de la globali-
zacion que se le dio el nombre de MacroCromo.

« Establecer criterios uniformes en el sector en cuanto a produccion y cali-
dad.

Hoy es una realidad visible desde Internet bajo el nombre de
http://mwww.macrocromo.net donde 24 empresas valencianas estable-
cen sus perfiles de produccién para la captacion y el reparto de grandes
producciones. Este proyecto ha sido cofinanciado por el Fondo Social
Europeo, el Ministerio de Economia y el Impiva dentro del programa PCCP.
Nuestra labor no se para aqui, y emprendemos una nueva aventura bajo
el nombre de MacroGest , ya en marcha, que nos permitira establecer una
uniformidad y unos estandares para el control y la gestion de costos a
todas las empresas del sector y a la vez nos permita dar una proyeccion
de unidad de criterio y calidad.



